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Client tom’Art

40€/AN 
Hébergement

deVS

Design personnalisé : Chaque élément du site est 
créé sur mesure selon vos besoins.

Sécurité renforcée : Mesures de sécurité robustes et 
adaptées.

Fonctionnalités flexibles : Intégration facile de 
systèmes complexes (calendriers, formulaires, etc.).

Hébergement optimisé : Choix économique et adapté 
aux exigences du site.

Coûts élevés : Développement sur mesure coûteux et 
plus long.

Complexité pour le client : Gestion du contenu 
difficile sans interface adaptée.

Pas d’outils simples : Nécessité d’un forfait de 
maintenance pour la gestion.

Avantages :

iNCONVéNIENTs

WORDPRESS

Design personnalisé : Permet de créer un site 
unique adapté à vos besoins.

Prix attractif : Abordable dès 6 € la première année.

Extensions variées : Possibilité d’ajouter facilement 
des fonctionnalités avancées grâce aux nombreux 
plugins.

Facilité d’utilisation : Interface intuitive, idéale pour 
les débutants.

Besoin d’une maintenance pour la sécurité et la Mise 
à niveau du site et ne POSSèDE PAS DE OUTLINE

Prix pour la personnalisation de design cher

Note : Souscrire à un forfait de maintenance est recommandé 
pour garantir la sécurité et la stabilité du site.

Avantages :

iNCONVéNIENTs

40€/AN 
Hébergement fRAMER

Design personnalisé : Grande flexibilité pour des 
créations uniques.

Interface intuitive : Facile à utiliser, même sans 
compétences techniques.

Optimisé pour mobile : Responsives automatiques

Animations intégrées : Ajout fluide d’interactions 
dynamiques.

pAS BESOINDE MAINTENNANCES POSS7DE UN SERVICE DE 
OUTLINE EN CAS Problèmes

Limité fonctionnalités : Moins adapté pour des sites 
contenant des fonctionnalités (Calendrier , Création 
de Devis ,ETC....

Coût élevé : Plus cher pour les fonctionnalités 
premium.

Avantages :

iNCONVéNIENTs

180€/AN 
Hébergement

Choix du concepteur

fORFAIT siMPLE
à partir 360€/AN 

Mises à jour régulières du CMS et des plugins

Hébergement du site internet + Nom de domaine

Sauvegardes régulières du site

Surveillance de la sécurité du site

Révisions mineures du design

Support technique de base

Optimisation Site/mois

Ajouts de fonctionnalités sur le site “-5%”

Formation : Formation pour les utilisateurs sur la 
gestion du site.

fORFAIT sUpérieur
à partir 490€/AN 

Mises à jour régulières du CMS et des plugins

Surveillance de la sécurité du site

Révisions mineures du design

Support technique de prioritaire

Optimisation SEO:  1 Article/Mois

Formation : Formation pour les utilisateurs sur la 
gestion du site.

Optimisation Site/mois

Hébergement du site internet + Nom de domaine

Ajouts de fonctionnalités sur le site “-10%”

fORFAIT FRAMER
à partir 340€/AN 

Mises à jour régulières du CMS et des plugins

Sauvegardes régulières du site

Surveillance de la sécurité du site

Révisions mineures du design

Support technique de base

Optimisation Site/mois

Formation : Formation pour les utilisateurs sur la 
gestion du site.

Hébergement 180/an

hébergement 180/an

Choix du Forfait

Wireframe
Établit l’identité visuelle et 
renforce la reconnaissance de la 
marque

Illustrent et enrichissent le 
contenu pour créer un impact 
visuel et émotionnel. 

Explication

Images

Logo

Le wireframe, ou maquette filaire, est une étape essentielle dans la création de votre site internet. Il s'agit d'une version simplifiée qui montre l'organisation et l'agencement des différentes sections de vos 
pages, comme les menus, les images, les boutons et les textes. Cela permet de se concentrer sur la structure et la navigation, sans se préoccuper encore des couleurs ou du design final.



L’objectif est de vous donner une vision claire de l'expérience utilisateur (UX) et de valider avec vous la disposition des éléments avant de passer à l’étape de la conception graphique. C’est une étape 
collaborative qui garantit que votre site répond à vos besoins et à ceux de vos utilisateurs.

Définit les messages clés et les 
appels à l'action pour capter 
l'attention et guider les visiteurs.

Organisent le contenu en zones 
distinctes pour une navigation 
claire et intuitive.

Text

section

La sélection des couleurs est une étape 
clé pour créer une harmonie visuelle 
qui reflète votre identité et vos 
objectifs. Nous vous guidons à travers 
un choix personnalisé de palettes de 
couleurs, adaptées à votre image de 
marque, vos goûts et les tendances 
actuelles. Chaque teinte est 
soigneusement sélectionnée pour 
assurer une cohérence esthétique et 
une communication efficace à travers 
vos supports visuels.

Couleurs & 
Variantes

Onyx
#1B1B1C

1

White
#FFFFFF

1

Cyclamen
#FF639C

2

Sandy brown
#FFAA60

2

School bus yellow
#FEDA26

2
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Polices Dekstop

Titre du document Ceci est un tire

Polices Mobile

Texte , tire section , composant ,label , 
contenue des pages statiques

Texte , tire section , composant ,label , 
contenue des pages statiques

NOMNOM

Ceci est un H1 - 56px Ceci est un H1 - 26px

Ceci est un H2 - 46px Ceci est un H2 - 24px

Ceci est un H3 - 32px Ceci est un H3 - 20px

Ceci est un H4 - 26px Ceci est un H4 - 18px

Ceci est un H5 - 20px Ceci est un H5 - 16px

Polices 

Button

Contenue

Le contenu est au cœur de tout site web. Il inclut tous les 
éléments textuels, visuels et multimédias qui attirent et 
engagent les utilisateurs. Dans cette phase, il est crucial 
de rédiger un contenu optimisé pour le référencement 
(SEO) afin d'améliorer la visibilité du site sur les moteurs 
de recherche. Cela comprend des articles, des 
descriptions de produits, des images, des vidéos et des 
appels à l'action (CTA).

Le client devra préparer une sélection d'images, de 
textes et de vidéos pour le site internet. Une 
collaboration étroite avec le client est essentielle pour 
s'assurer que le contenu reflète l'image de marque et 
répond aux besoins des utilisateurs.

développements

MAQUETTES

Tom’art

Conception

Prototype
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Cibles
Dans cette catégorie, nous allons nous concentrer sur la création de personas, des représentations détaillées de vos clients idéaux. L’objectif est de 
comprendre qui sont vos cibles, ce qu’elles recherchent, et comment votre entreprise peut répondre à leurs attentes de manière efficace et engageante.

Étapes clés dans la création de personas :



Recherche et collecte d’informations : 
Analyse des données existantes (clients actuels, études de marché, feedbacks) pour identifier les caractéristiques principales de vos clients.

Création des profils types : 
Définir des personas réalistes basés sur les données, en prenant en compte :


Caractéristiques démographiques : Âge, genre, localisation, situation professionnelle.

Comportements : Habitudes d'achat, canaux préférés, challenges rencontrés.

Besoins et motivations : Ce qu’ils recherchent, leurs objectifs, et les problèmes que votre entreprise peut résoudre.


Adaptation de la stratégie : 
Utiliser ces personas pour personnaliser l’identité visuelle, le contenu, et l’expérience utilisateur. Chaque élément sera conçu pour répondre 
directement aux besoins spécifiques de ces profils. 


Exemple d’un persona :

Nom : Julie, 34 ans, maman active.

Problème : Elle manque de temps pour gérer ses achats en ligne.

Objectif : Trouver des solutions rapides, fiables et faciles d’accès.

Préférences : Contenus visuels épurés, processus simplifié, communication via les réseaux sociaux.
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Démarquage
Dans la catégorie Satisfaction, notre objectif est de mesurer et d'améliorer l'expérience des clients avec nos produits et services. Voici les 
éléments clés à considérer :





Évaluation des attentes : Comprendre ce que vos clients attendent de vous et quelles sont leurs priorités.



Image de marque : Utiliser une image de marque forte permettant de montrer les valerus de l’entreprises à travers des visuels afin d’attirer 
plus de clients.



Fidélisation : Créer des stratégies pour renforcer la satisfaction des clients, les incitant à revenir et à recommander nos services.

04

Stratégies
Stratégies  d'attraction : Développer des stratégies de communication et de marketing digital qui résonnent avec les cibles choisies.



Stratégie de différenciation : Développer une approche unique qui nous permet de nous démarquer et d'attirer les clients.



Stratégie de fidélisation : Mettre en place des initiatives pour renforcer l'engagement des clients et les inciter à revenir, en offrant des expériences 
personnalisées et un service client de qualité.



Stratégie d'optimisation : Analyser régulièrement les performances et ajuster nos actions en fonction des résultats obtenus pour maximiser notre impact sur 
le marché.



Stratégie de communication locale : Mettre en place des actions de communication ciblées qui s'inscrivent dans le contexte local, en utilisant des références 
culturelles, des événements régionaux et des canaux de communication pertinents pour toucher votre audience spécifique. Cela permet de créer un lien plus 
fort avec la communauté et de renforcer votre image de marque au niveau local.
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Concurrence
Dans la catégorie Concurrence, nous allons analyser les entreprises concurrentes pour identifier leurs avantages et leurs faiblesses. Cette étape est 
cruciale pour adapter le contenu de notre site et nous différencier sur le marché. Voici les points principaux à considérer :



 

Analyse des forces : Identifier ce que les concurrents font bien, comme leurs offres, services ou stratégies marketing. 


Identification des faiblesses : Repérer les défauts ou lacunes dans leurs produits ou services qui peuvent être des opportunités pour nous. 


Adaptation du contenu : Utiliser ces informations pour créer un contenu qui met en avant nos atouts tout en évitant les erreurs commises par nos 
concurrents.



En résumé, cette analyse nous aide à tirer parti des meilleures pratiques tout en évitant les pièges, ce qui renforce notre position sur le marché.

Client Date tom’Art

VOTRE AVIS
AVIS sur la prestation ?

Expliquez la présentation de la théorie du processus. Pour plus d'informations, veuillez consulter

nos réseaux sociaux @toma.design@gmail.Com

FINISHER

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed 
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna 
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation 
ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse 
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint 
occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia 
deserunt mollit anim id est laborum.

Choix

Moodboard 
Le moodboard aide à guider le processus créatif et assurer 
la cohérence dans la création d'une identité visuelle forte. Il 
représente les valeurs souhaitées de la marque.

1 Digital

2 Authentique

3 Adaptatif

4 Ludique

fORMATION
G estion de site web 

 Apprenez à modifier vos pages, publier du contenu, gérer les médias et faire les 
mises à jour nécessaires sans stress. 


Initiation au SEO 
 Comprendre les bases du référencement naturelet utiliser les bons mots-clés. 


Utilisation d’outils web 
 Framer, WordPress, CMS et autre outils... 


Accompagnement personnalisé 
 Chaque formation est adaptée à votre niveau, vos outils, et vos objectifs. En visio ou 
en présentiel. 


Objectif : vous rendre autonome, confiant.e et capable de faire vivre votre marque en 
ligne, sans dépendre d’un prestataire à chaque changement.

SEO
A udit SEO personnalisé 

 Analyse complète de votre site web, de votre positionnement actuel et de vos 
concurrents. Nous identifions les axes d’amélioration prioritaires pour booster votre 
visibilité.



Stratégie sur-mesure 
 Élaboration d’un plan d’action SEO adapté à vos objectifs, votre secteur d’activité et votre 
audience cible (choix des mots-clés, structure du site, contenus, etc.). 


Optimisation technique & contenu 
 Mise en place des bonnes pratiques : optimisation des balises, temps de chargement, 
version mobile, maillage interne, rédaction de contenus optimisés (articles, pages, GMB). 


Formation & autonomie 
 Nous vous formons aux bases du SEO pour que vous puissiez comprendre les actions 
menées et rester autonome si vous le souhaitez. 


Notre mission : positionner durablement votre entreprise en haut des résultats Google, et 
attirer des clients qualifiés grâce à un référencement naturel efficace et éthique.

Déploiemment

Déploiement professionnel 
 Une fois le site validé, nous assurons sa mise en ligne dans les meilleures conditions : 
configuration de l’hébergement, nom de domaine, sécurité SSL, vitesse de chargement et 
compatibilité mobile. 


Tests & validation finale 
 Avant lancement, nous réalisons une série de tests (UX, responsive, SEO, performances) 
pour garantir une expérience fluide sur tous les appareils. 


Maintenance continue (optionnelle mais recommandée) 
 Mise à jour régulière du CMS, des plugins, sauvegardes automatiques, monitoring de la 
sécurité et support technique rapide en cas de besoin. 


Tests multi-supports 
 Vérification sur tous les navigateurs et appareils pour une expérience fluide partout.

Mise en ligne sécurisée  

 Déploiement final du site avec sauvegarde préalable, mise en ligne contrôlée et 
vérifications post-publication.

Maintennance
(conseillé)
Mises à jour régulières 
 CMS, plugins, thèmes : tout est maintenu à jour pour éviter bugs et failles de sécurité. 


Sauvegardes automatiques 
 Sauvegardes fréquentes de votre site pour pouvoir le restaurer en cas de pépin. 


Sécurité & surveillance 
 Monitoring de l’activité, détection d’anomalies, protection contre les attaques. 


Support technique 
 Assistance rapide en cas de problème, de bug ou de modification à effectuer. 


Évolutions continues (en option) 
 Ajout de fonctionnalités, ajustements SEO, ou rafraîchissement visuel au fil du temps.


